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Le indagini di Symbola-Unioncamere. I{ 38% delle assunzioni complessive riguarda figure professionali legate alla sostenibilita

«Green Italy» per battere la crisi

Un'impresa su 4 negli ultimi 3 anni ha investito per avere minore consumo o impatto ambientale

di Francesca Biffi

* Ecoplan, che produce pannel-
liperipiisvariatiusi:dall’edi-
liziaaitrasporti, dall’arredamen-
toagliallestimentifieristici, usan-
dogliscartidellalavorazione del-
leolive e della plastica. In Tosca-
na, a Terranova Bracciolini,.la
Power One, & oggi la seconda
azienda al mondo nel settore de-
gli inverter fotovoltaici, esporta_
il 50% dei prodotti e copre il 15%
del mercato globale. Sempre in
Toscana, a Montepulciano, ¢’
una casa vinicola la Salcheto che
produce meravigliosi vini a im-
pattozero.Lacantina, infatti, gra-
zieaunaserie disoluzioni diedili-
ziasostenibile e a sistemi produt-
tivi attenti al risparmio energeti-
coproduce vino carbon iree.

In Lombardia, la Valcucine &
la prima azienda in Italia nel set-
torecucineaottenerelacertifica-
zione ambientale Iso 14001 175
addetti, 40 milioni di fatturato, il
40% di export in tutta Europa,
Usa, e poi principalmente Rus-
sia, Cina e Corea - ha adottato
un’ampia rosa di misure per ri-
durreil proprio impatto ambien-
tale. In Romagna, c’¢ una fabbri-
cache produce candele, la Cere-
ria Terenzi, che ha scelto dipun-
taretuttosullaqualitd, sullatradi-
zione, sul capitale umano e
sullambiente, e oggi esporta le
suebellissime, profumate ed eco-
logiche candele anchein Cina. In
Sardegna, il petrolchimico diPor-
to Torres, si & riconvertito alla
chimica verde grazie all’accordo
fra Eni e Novamont, I'azienda
chehainventatoilmater-bilapla-

.stica vegetale derivata dal mais.
O ancora in Umbria il Gruppo
Angelantoni & 'unico produtto-
re al mondo di tubi a sali fusi per
centrali solari termodinamiche,

In Calabria ¢’e un’azienda, la

STRATEGIE VINCENTI

Un terzo delle realta che investe
in tecnologie «verdi» vanta

una presenza estera doppia
rispetto alle imprese che

non puntano sulla sostenibilita

una straordinaria innovazione
tecnologica made in Italy, che
probabilmente rappresentera
un decisivo passo avanti-nella
produzione di energia dal sole,
abbattendo i costi’e consenten=
do di- accumulare Yenergia an-
che quandoil solenonc’e.Jn Sar-
degna c’¢ anche I'Edilana,
un’azienda che e riuscita a tra-
sformare un rifiuto speciale in
una risorsa: dallo scarto della la-
vorazione dellalananascono, in-
fatti, pannelli isolanti, termici e
acustici, per I'edilizia. Oppure
c’¢il casovincente di [T eIl
Consorzio nazionale per il recu-
peroeilriciclo degliimballaggia
base cellulosica, che ha dato un
forte contributo allo sviluppo
della raccolta differenziata riu-
scendoinvent’anniafar diventa-

re I'Italia un Paese esportatore
netto-di carta da macero, con un
export che ha sfiorato il milione
e mezzo di tonnellate. E ¢’¢ an-
chenel distreito delle ceramiche
diSassuolo,laCasalgrande Pada-
na,un’aziendache hasaputo con-
trastare la drammatica crisi del
settore della ceramica puntando
tuttosuinnovazione ericerca:lo-
ro le piastrelle antibatteriche,
Tunicomateriale ceramicoingra-
dodiabbattere al9o,9 per centoi
quattro principali ceppibatterici
rinvenibiliinbagni, piscine eluo-
ghi pubblici. Ma ¢’¢ anche, nelle
Marche, la Revolution, Pazienda
di Porto San Giorgio che con il
Pet riciclato realizza gli arredi e
gliscaffali perisupermercatie la

grande distribuzione. -

C’¢ un legame tanto forte
quanto invisibile che unisce tut-
te queste storie, ma anche molte
altre, che attraversano I'Ttalia da
Nord a Sud, raccontate nel libro
Green Italy di Ermete Realacci
(vedischeda).Sonostoriediper-
sone e di talenti, di alleanze tra

imprese e comunitd, di unione
fraambiente emodidivivere, ca-
paci di traghettare I'Italia verso
un paese pitt desiderabile. Euna
fotografia di gruppo di un’Italia
che ce la pud fare, se persegue
con convinzione la riconversio-
ne ecologica dell’economia, dei
consumie deglistili divita,scom-
mettendo su una green eco-
nomytricolore, che sposaisape-
ri e le vocazioni nazionali. Sono
storie chetengonoinsiemeletra-
dizioni secolaricon I'elettronica
elameccanicadi precisione, che
puntano su ricerca e conoscen-
za per .produrre un‘economia
pil1 sostenibile e avanzata, che
apronoaimercatiglobalierinsal-

.dano i legami con il territorio,

che legano la competizione alla
cura della coesione sociale, del
capitaleumano e deidirittideila-
voratori. Storie di persone che
unisconoallatestardaostinazio-
ne sulla qualitd artigianale dej
prodotti la bellezza e 'hi-tech e
che pensano che una maggiore
qualitddellavitanonpud chees-
sereassociataaunminore impat-
to sull’ambiente. E che non si
puo competere conle economie
emergentisucampidagiocoche

non sono i nostri, indebolendo i
dirittieleregole ambientali, o ad-
dirittura strizzando I'occhio
all'illegalita, all’abusivismo e
allevasione fiscale.

Tutto questo appartiene a

un'Ttalia che gia esiste e ha un -

cuore verde che pulsa, dinamico
evigoroso. Secondo un’indagine
sulla green economy realizzata
da Symbola e Unioncamere, gia
oggi la nostra economia € molto
pil1 verde di quanto si possa im-
maginare. Perché, come abbia-
mo visto, non parliamo di un set-
tore legato esclusivamente ai
comparti tradizionalmente am-
bientali - come per esempio il ri-
sparmio energetico, le fonti rin-

novabili o il riciclo dei rifiuti -,
madiun vero e proprio "filo ver-
de", che attraversa e innova an-
che i settori pilt maturi. La pecu-
liaritadellagreen economyitalia-
nasta, infatti, proprionellaricon-
versione in chiave ecosostenibi-
le dei comparti tradizionali
dell'industriaitaliana di punta.
Nell'indagine, dunque, si evi-
denzia come la profondita degli
effettidella crisihaposto I'intero
sistemadi fronte alla necessita di
un radicale ripensamento del
propriomodellodisviluppo tan-
to che quasi un’impresa su quat-
tro,il23,99%deltotale, harealizza-
to negli ultimi tre anni, investi-
menti in prodotti e tecnologie
che assicurano un maggior ri-
sparmio energetico o un minor
impatto ambientale. Parliamo di
circazyomilaimprese,15omilain-
dustrialie quasiz2omila deiservi-
zi,che come se nonbastasse, cre-
ano occupazione: ben il 389 del-
le assunzioni & per figure profes-
sionalilegate alla sostenibilita. Si
tratta di pit1 di 220mila assunzio-
nisultotale diquasi Goomila pre-
viste dalle imprese nell'ultimo
anno. Di queste circa la meta,
97.600 assunzioni, sono legate a
professioni green in senso stret-
to (legate agli ambiti delle ener-
gierinnovabili; gestione delleac-
queerifiuti, tuteladell’ambiente,
green mobilities, green building
edefficienzaenergetica). Inoltre
un terzo delle imprese che inve-
stono in tecnologie green vanta-
nounapresenzasuimercati este-
1i (34,8%), quota quasi doppia ri-
spetto a quellarilevata per le im-
prese che non puntano sulla so-
stenibilita ambientale (meno di
duesucingue, pariali8,6e0). Una
proiezione internazionale soste-
nutaanche dalla capacitainnova-
tiva, indispensabile per anticipa-
re la concorrenza o per crearsi
originali nicchie di qualita all'in-
terno della domandamondiale.
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DaVercelli i bioetanolo
i seconda gencrazione:

Perle energie rinnovabili
a paclla gowsta
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